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Internationale Präsenz der 
Network-Marketing Unternehmen 

nach Anzahl der Unternehmen

Basis: 14 Unternehmen

29%

29%

21%

21%

mehr als 20

mehr als 10

mehr als 5 Länder

3 bis 5 Länder

mehr als 1 Land

nur 1 Land

0%

0%



Internationale Präsenz der 
Network-Marketing Unternehmen 

nach Anzahl der Kontinente

14%

14%

21%

50%

Europa + 5 Kontinente

Europa + 4 Kontinente

Europa + 3 Kontinente

Europa + 2 Kontinente

Europa + 1 Kontinent

nur in Europa

Nordamerika und Südamerika werden als zwei getrennte Kontinente behandelt

Basis: 14 Unternehmen



29%

57%

14%

Asien

Westeuropa

USA

BRD

Basis: 14 Unternehmen

Nationale Herkunft der 
Muttergesellschaft der Network-

Marketing Unternehmen



Tätigkeitsdauer der
Network-Marketing Unternehmen 

in der BRD

29%

43%

7%

21%

seit über 10 Jahren

seit 6 bis 10 Jahren

seit 3 bis 5 Jahren

seit bis zu 2 Jahren

Basis: 14 Unternehmen



Branchenverteilung der Network-
Marketing Unternehmen in der BRD 

nach der Zahl der Unternehmen

2%

7%

2%

2%

5%

5%

14%

21%

7%

17%

12%

2%

2%

Telekommunikation

Kfz-Zubehör/
Haushaltsw aren/

Touristik

Spielw aren

Bücher/Lexika/Zeitschrif ten

Elektrische
Haushaltskleingeräte

Umw elttechnik

Wasch-/Putzmittel

Textilien

Modeschmuck/Accessoires

Düfte

Kosmetik/Körperpflege

Lebensmittel

Vitamin-/Diät-
/Nahrungsergänz.mittel

Basis: 14 Unternehmen



Kategorisierung der Network-
Marketing Unternehmen nach 

Umsatz weltweit in 2001

Basis: 9 Unternehmen

11%

44%

11%

11%

11%

0%

0%

keine Angaben

über 50 bis 250 Mio €

über 25 bis 50 Mio €

über 5 bis 25 Mio €

über 2,5 bis 5 Mio €

über 500.000 bis 2,5 Mio €

weniger als 500.000 €



Kategorisierung nach Umsatz in 
der BRD in 2001

- Übersicht-

Basis: 13 Unternehmen

31%

31%

15%

23%

keine Angaben weniger als 250 Mio €
weniger als 25 Mio € weniger als 2,5 Mio €



Umsatzverteilung im Network-
Marketing in der BRD nach 

Branchen in 2001

Basis:9 Unternehmen
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Anzahl der Vertriebsrepräsentanten 
der befragten Network-Marketing 

Unternehmen weltweit

20%

10%

10%

30%

30%

mehr als 200.000

über 100.000 bis 200.000

über 50.000 bis 100.000

über 20.000 bis 50.000

über 10.000 bis 20.000

über 1.000 bis 10.000

weniger als 1.000

Basis: 10 Unternehmen



Anzahl der Vertriebsrepräsentanten 
von Network-Marketing 

Unternehmen in der BRD

7%

14%

7%

14%

43%

14%

0%

keine Angaben

über 20.000 bis 50.000

über 5.000 bis 10.000

weniger als 1.000

Basis: 14 Unternehmen



Rechtlicher Status der 
Vertriebsrepräsentanten bei Network-

Marketing Unternehmen in der BRD

7% 7%

86%

Kommissionär
Handelsvertreter
selbständige Einzelhändler

Basis: 14 Unternehmen



Vorrangige Probleme im Network-
Marketing in der BRD

7%

7%

0%

7%

7%

0%

0%

14%

7%

7%

21%

21%

57%

29%

keine Angabe

unseriöse MLM-Unternehmen

Produktqualität

Zu schnelles Wachstum des Unternehmens

Vorführungsüberschuss durch zu grosses Sortiment

Internet

Neuprodukteinführungen

Fluktuation der VR

Geringe Umsatzzuwächse wegen wirtschaftl. Lage

Juristische Themen

Motivation der VR

Schulung der VR

Akquisition der Vertriebsrepräsentanten (VR)

Image des Vertriebsweges

Basis: 14 Unternehmen,  Mehrfachnennungen möglich


